
outdooractive.com ist die größte Informationsplattform 
rund um das Thema Outdoor im deutschsprachigen Raum

outdooractive.com zeigt ca. 30.000 Touren
in 30 verschiedenen Sportarten

outdooractive.com enthält detaillierte Informationen 
zu ca. 240 touristischen Regionen 

outdooractive.com-Community mit 33.000 aktiven 
Mitgliedern

mehr als 52.000 Newsletter Abonnenten

Was ist outdooractive.com?



Touren

Die Plattform outdooractive.com 

stellt ca. 30.000 Touren mit GPS-

Tracks, Wegbeschreibungen und 

Outdoor-Kartographie kostenlos zur 

Verfügung. Der Großteil der Touren 

ist von Redakteuren professionell 

recherchiert worden. Zur Erfassung 

eigener Touren stellt das Portal einen 

Tourenplaner zur Verfügung, der die 

einfache Eingabe und Speicherung 

von Touren ermöglicht. Dies erlaubt 

die aktive Gestaltung der Inhalte von 

einer sportlich-aktiven Zielgruppe.

Magazin, Blog, Community
 

Das outdooractive.com Magazin, die 

Touren sowie die Reiseführerbeiträge 

und weitere Inhalte werden von einer 

professionellen Redaktion gepflegt, 

die Aktualität und Qualität sichert. 

Der eigene Blog und die 

outdooractive.com-Community 

gewährleisten einen direkten Zugang 

zu den Nutzern und erlauben interes-

sante Direkt-Marketing-Kampagnen!

Reiseführer
 

Zu über 240 Regionen hält outdoor

active.com Informationen für Out-

door-Aktivitäten bereit. 

Neben Regionsbeschreibungen und 

Topzielvorstellungen werden hier 

auch die besten Touren der Region 

angeboten. Die Zusammenarbeit 

mit vielen Tourismusverbänden und 

Gemeinden garantieren eine hohe, 

gleichbleibende Qualität, Attraktivi-

tät und Aktualität der Inhalte.

outdooractive.com – Die Inhalte

„outdooractive.com bietet attraktive und 

aktuelle Informationen rund um das 

Thema Freizeit!“



Circa 243.000 Nutzer pro Monat rufen im 

Durchschnitt 4,0 Seiten pro Besuch auf.

33.000 Nutzer sind in der 

outdooractive.com-Community aktiv.

76% der Nutzer sind zwischen 29 und 59 

Jahren alt.

59% der Nutzer haben Abitur oder einen 

höheren Schulabschluss.

52% der Nutzer verfügen über ein Netto-

Monatseinkommen von 2.500 € oder mehr.

Nutzer von outdooractive.com

outdooractive.com – Die Zielgruppe
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„outdooractive.com Nutzer sind sportliche, gebildete und 

überdurchnittlich kaufkräftige Menschen!“

80% der Nutzer von outdooractive.com sind 

männlich, 20% sind weiblich.

Das vermarktbare Werbeinventar von 

outdooractive.com liegt im Monat bei 

mindestens 3.100.000 Einblendungen.

Dialogmarketing – über 52.000 Newsletter 

Kontakte pro Monat.



85% aller Nutzer kommen aus Deutschland, 

7% aus Österreich und 5% aus der Schweiz.

Jeweils 1% sind Niederländer und Italiener, 

die verbleibenden 2% stammen aus dem 

europäischen Ausland.

In den Wintermonaten steigt der Anteil der 

österreichischen Besucher auf 12% und der 

der Schweizer auf 8%.

Innerhalb Deutschlands führen Nutzer aus 

Bayern (23%), aus Baden-Württemberg (17%) 

und aus Nordrhein-Westfallen (13%) die Sta-

tisik an.

Nutzer von outdooractive.com

outdooractive.com – Die Zielgruppe nach Regionen

Nutzer nach Ländern

Nutzer nach deutschen Bundesländern
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„outdooractive.com-Nutzer stammen aus dem deutsch-      
sprachigen Alpenraum und aus Ballungszentren!“

Es folgen Hessen (8%), Rheinland-Pfalz (6%) 

und Niedersachsen (5%).

Besucher aus Wien repräsentieren 40% der 

österreichischen Nutzer.

Die Verteilung nach deutschen Bundeslän-

dern ist im Jahresverlauf annähernd 

konstant.



outdooractive.com – Nutzerverhalten nach Content 

Content Themen
% Anteil Sommer

(April - September)
% Anteil Winter
(Oktober - März)

Wandern Wanderung, Fernwanderung, Pilgerweg, Themenweg 51,7 46,6

Rad Radfahren, Fernradweg, Mountainbike, MTB-Transalp, Rennrad 24,1 17,1

Laufen Nordic Walking, Jogging, Trailrunning, Inline-Skating 3,3 2,8

Berge Klettersteig, Bergtour, Hochtour 10,2 7,7

Winter Winterwandern, Rodeln, Skitour, Schneeschuh, Langlauf, Ski-Freeride 2,2 22,5

Stadt Stadtrundgang 1,4 1,1

Waser Canyoning, Kanu 4,4 1,3

Pferde Kutschfahrt, Reiten 2,7 0,9

Alle Angaben ohne Gewähr – Irrtum und Änderungen vorbehalten.



outdooractive.com – Preisliste Werbung 

Standard-Werbeform Format in Pixel
AD Impression  
Mindestbelegung

Preise 
Exklusivbelegung

Preise Rotation

Wallpaper (728 x 90 plus 160 x 600) + Kasten, Eck 50.000 55,00 € / TKP 45,00 € / TKP

Superbanner (728 x 90) 50.000 25,00 € / TKP 20,00 € / TKP

Skyscraper (max. 160 x 600) 50.000 25,00 € / TKP 20,00 € / TKP

Content Ad (300 x 250) 50.000 30,00 € / TKP 25,00 € / TKP

Content Banner / Fullbanner (468 x 60) 100.000 15,00 € / TKP 10,00 € / TKP

Alle Angaben ohne Gewähr – Irrtum und Änderungen vorbehalten.



Sonderwerbeformen outdooractive.com Preisliste Werbung 

Werbeform Platzierung Format (in Pixel) Zusatzleistung Mindestbuchung Preise

Magazin Advertorial
Magazin

Teaserbild (236 x 334)

Microsite,
Facebook Buzz

750 €
Topstory (Startseite)

Sportartpartner Touren, Sportart
Content Ad (300 x 250)
Full Banner (468 x 60)

Ad auf PDF-Ausdruck
200.000 Ad Impressions

28.200 Ausdrucke
35 € / TKP

Produktempfehlung Site (ROS) Full Banner (468 x 60) Microsite 100.000 Ad Impressions 20 € / TKP

Produkt- / Outdoorempfehlung Startseite, Sportart, Touren Content Ad (300 x 250) Microsite 100.000 Ad Impressions 40 € / TKP

Dialogmarketing (E-Mail) Newsletter Individuell 50.000 Aussendungen 1.000 € 

Alle Angaben ohne Gewähr – Irrtum und Änderungen vorbehalten.



Destination-Specials outdooractive.com Preisliste Werbung 

Werbeform Platzierung Format (in Pixel) Zusatzleistung Mindestbelegung Preise

Topregion/Regionsempfehlung 
 

Reiseführer
Emotionsbild klein 
(195 x 114) Eigene Microsite im 

Reiseführer
100.000 
Ad Impressions

30 € / TKP

Startseite
Teaserbild klein 
(117 x 140)

Highlightregion/
Outdoorempfehlung

Startseite & Reiseführer
Emotionsbild groß
(832 x 350) Eigene Microsite im 

Reiseführer
100.000
Ad Impressions

40 € / TKP

rotierend
Teaserbild groß 
(300 x 250)

Alle Angaben ohne Gewähr – Irrtum und Änderungen vorbehalten.


